











Farbanzeigen

(MindestgroRe 20 mm)

Auflagen, Verbreitungsgebiet etc.

Grundpreis T/T o . nggg Druckauflage . ........ccooiiiiiinii it 91.265
eite .081, .
Geschaftl. FlieRsitze Verbreitete Auflage ............. . i, 90.580
farbig unterlegt, (min. 6 Zeilen){ 2,28 Erscheinungsweise .................... wochentlich mittwochs
Ortspreis mm 1,98 . .
1/1 Seite 5.167.80 Anzeigenschluss ............. ... .. oo it Freitag, 12 Uhr
Geschaftl. FlieBsatze, Auflage ADA 1/2010
farbig unterlegt, (min. 6 Zeilen)() 2,02
3 Zusatzfarben
(Mindestgrofe 200 mm)
Grundpreis mm 2,74
1/1 Seite 7.151,40
Ortspreis mm 2,34
1/1 Seite 6.107,40
Platzierungsaufschlag Titelseite
Grundpreis mm 0,29
Ortspreis mm 0,24
(FestgroBe 50/6-sp.)
Grundpreis 728,28
Ortspreis 619,04
Grundpreis 846,89
Ortspreis 719,85
3 Zusatzfarben
Grundpreis 1059,13
Ortspreis 900,26
Veri‘\alégs:lr:‘geailg‘:n _ XE:ZT;::]"E:%?:::SQ Goslarsche Zeitung gesamt Kombi-Anzeigen / trend / Geschifts-
Technische Angaben im Uberblick und Unterausgaben Beilagen Online-Werbung bedingungen



KOMBINATION GOSLARSCHE ZEITUNG / EXTRA AM MITTWOCH

Goslariihe Jeitung 4+ eRAD

Mittwoch
Schwarz-WeiB-Anzeigen
(Mindestgroe 20 mm)
Anzeigenteil
Grundpreis mm 3,09
1/1 Seite 8.064,90
Ortspreis mm 2,62
1/1 Seite 6.838,20
Geschiftlicher FlieBsatz* {)
(MindestgroBe 3 Zeilen)
Grundpreis je Zeile * 8,42
7,15

Ortspreis  je Zeile *

Abweichende Preise

ohne Nachlésse, einschlieBlich MwsSt.
Private Gelegenheitsanzeigen*
schwarz-weiB, FlieRsatz* je Zeile *
(MindestgroBe 3 Zeilen)

5,73

=inkl. 1 Woche Veréffentlichung im Internet

= Erstes Wort/Begriff fett, ohne Satzauszeichnung oder
Umrahmung, Schlagzeile doppelt fett = 2 Zeilen,
besondere Texthervorhebungen/Satzauszeichnungen =
25% Aufschlag, alle Worter fett = 50 % Aufschlag.

¢ =Gestaltete FlieRsatze (Logos etc.) sowie FlieRsatze,
farbig unterlegt, werden nach eff. Abdruckh6he zum
Millimeterpreis abgerechnet.
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Farbanzeigen

1 Zusatzfarbe (Mindestgr. 20 mm)

Grundpreis mm 3,81
1/1 Seite 9.944,10
Geschaftl. FlieBsatze, farbig unterlegt,
(Mindestgr. 6 Zeilen)¢) 3,74
Ortspreis mm 3,24
1/1 Seite 8.456,40
Geschéftl. FlieBsétze, farbig unterlegt,

3,18

(Mindestgr. 6 Zeilen)()
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3 Zusatzfarben (Mindestgr. 200 mm)

Grundpreis mm 4,50
1/1 Seite 11.745,00
Ortspreis mm 3,83
1/1 Seite 9.996,30



PROSPEKTBEILAGEN nrur maschinengerecht

Goslarsche Zeitung gesamt

Preis pro 1000 Exemplare

Grundpreis Ortspreis

bis 20 g 74,64 bis 20 g 63,40
bis30 g 80,27 bis30 g 68,00
bis 40 g 86,40 bis 40 g 73,62
bis 50 g 98,16 bis 50 g 83,33
bis 60 g 109,40 bis 60 g 93,05
bis 70 g 126,28 bis70 g 107,36
bis 80 g 144,17 bis 80 g 122,70
Uber 80 g Preis auf Anfrage.

Belegungsmoglichkeiten:
Teilbelegung nach Landkreisen, nach Orten/
Gemeinden, nach Stadtgebieten moglich.

Mindestauflage: 5000 Exemplare.
Bei Teilauflagen behalten wir uns Schieberecht vor.

Zahl der erforderlichen Beilagen:

montags 28.000 Exemplare
dienstags bis donnerstags  27.700 Exemplare
freitags 28.900 Exemplare
sonnabends 31.600 Exemplare

extra am Mittwoch

Preis pro 1000 Exemplare

Grundpreis Ortspreis

bis 20 g 60,33 bis20g 51,64
bis30 g 65,95 bis 30 g 56,24
bis 40 g 7158 bis40 g 60,84
bis 50 g 87,42  bis50 g 74,64
bis 60 g 98,67  bis60 g 83,84
Uber 60 g Preis auf Anfrage.

Zahl der erforderl. Beilagen: 91.500 Exemplare.

Keine Wiederholungsrabatte. Agenturprovision 15 %.

Allgemeine Verbreitungsgebiet /
Verlagsangaben - Ausgaben und Preise
Technische Angaben im Uberblick

Goslarsche Zeitung gesamt
und Unterausgaben

Beilage

HarzEr TAGEBLATT

r.1
[.cindigin |
| der Region|

GoslarideJeitung =

Allgemeine Angaben
fiir Beilagen

Technische Angaben

1. Hochstformat: Héhe 300 mm, Breite 200 mm (halbes
Berliner Zeitungsformat)

1.1. GroRere Formate konnen verwendet werden, wenn sie
auf das Hochstformat gefalzt oder beschnitten sind.

1.2. Falzung: Bei Prospekten tiber 220 mm Breite mussen die

Beilagen gegen Berechnung ein weiteres Mal gefalzt

werden. Falzung an einer Langsseite. Leporello-Falzung.

Mindestformat: DIN A 6, 105 x 148 mm.

Letzter Anlieferungstermin: 3 Werktage vorher, spesenfrei.

Anlieferungszeiten: montags bis donnerstags 8 bis 15 Uhr,

freitags 8 bis 12 Uhr.

Das Papiergewicht darf 50 g je gm nicht unterschreiten.

Letzter Rucktrittstermin: 8 Werktage vor Beilagentermin.

AU AWN

Sonstige Angaben

1. Beilagenauftrage sind erst nach rechtzeitiger Vorlage eines
Musters bindend.

2. Beilagen durfen in Druck und Umbruch nicht zeitungs-
dhnlich sein und keine Fremdanzeigen enthalten.

3. Ein Konkurrenzausschluss und Alleinbelegung kann nicht
zugesichert werden.

4. Beilagenauftrage werden mit der ublichen Sorgfalt
erledigt. Der Verlag leistet jedoch keine Gewahr fur
Beilagen an bestimmten Tagen und haftet nicht bei
Verlust einzelner Beilagen auf dem Vertriebsweg. Eine
Streuung in Postvertriebsstiicken erfolgt nicht.

5. In der belegten Ausgabe erfolgt ein kostenloser redaktio-
neller Beilagenhinweis. Erscheint dieser Hinweis nicht,
besteht kein Anspruch auf Rechnungsminderung.

6. Bei nicht termingerechter Anlieferung behalt sich der
Verlag vor, die entstandenen Kosten fiir zusatzlich bestellte
Arbeitskrafte in Rechnung zu stellen.

Beila%len konnen an allen Erscheinungstagen nach Terminab-
sprache beigefligt werden. Die Beilagen miissen gebtindelt
und abgezahlt angeliefert werden. Werden die Beilagen in Pa-
keten angeliefert, mussen diese an der Stirnseite deutlich ge-
kennzeichnet sein, wieviel Exemplare in einem Paket
enthalten sind.

Beilagen bitte unbedingt mit den Namen vom Werbetrager
und Kunden kennzeichnen. Transportkosten gehen zu Lasten
des Auftraggebers. Nur Lieferungen, die frei Hof Druckerei
gestellt sind, werden angenommen.

Anlieferung am Versandort: Goslarsche Zeitung, Pressehaus,
BackerstraBe 31-35, 38640 Goslar.

Kombination Zeitungsbeilage und zusitzliche Verteilung an Nichtleserhaushalte auch in Teilgebieten mog-
lich. Informationen und Preise auf Anfrage. Der Druck von Prospektbeilagen ist in unserem Haus moglich.
Erfragen Sie bitte unseren Kombinationspreis fiir Druck und Verteilung.

Digitale Beilage

auf www.goslarsche.de

Gekoppelt an eine Streuung lhrer Beilage in unse-
ren Printprodukten bieten wir eine digitale Verof-
fentlichung der Beilage auf www.goslarsche.de an.
Preis flr 7 Tage 75,-€
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DAS VOLLE PROGRAMM
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Anzeigenpreise
mm-Preise / Farbe €
s/w 0,55 €
1 Zusatzfarbe 0,65 €
2 Zusatzfarben 0,75 €
3 Zusatzfarben 0,85 €
1/1 Seite 680,00 €
1/2 Seite 350,00 €

Titelseite (Format nach Absprache) 700,00 €
Ruckseite 4-farbig (210x297 mm*) 850,00 €

Rabatte: %
6 Anzeigen 5%
12 Anzeigen 10%

*jeweils B x H

Monat fiir Monat

) (; DAS VERANSTALTUNGSMAGAZIN IN DER REGION
S UL

e alle Veranstaltungen im

Verbreitungsgebiet

e Musik, Party, Biihne, Kunst,

Film, Sport

e Trends, Events, Szenetipps

e optimales Umfeld fir

zielgruppengenaue Werbung

Produktprofil

Erscheinungs- jew. zum 1. des Monats
weise 12 Ausgaben pro Jahr

DIN A 4, 4-spaltig,
Satzspiegel (B x H/mm):
188 x 260, Anzeigen-
spalte 46 mm breit

Titel: nach Absprache
Rickseite: 210 x 297
Alle Formate im Rahmen
des Satzspiegels moglich

Formate

Auflage 5.600 Exemplare

Redaktions- u.
Anzeigenschluss

Verbreitungs-
biete

Verteiler

Kontakt

lch + fgh -~
Stars @ Npp 7 *

18. Septomber af :
1 4
Rennbatin pagfis ﬂhul:gr“ ]

Das Cdeon-Theays,
Startet wieor durch
Who 28

jew. der 15. des Vormonats

Von Salzgitter (PLZ 38259) bis Braunlage ge-
(38700), von Seesen (38723) bis
Wernigerode (38855).

390 Auslagestellen, 6ffentliche Einrichtungen,
Gastronomie und Hotels, Handel- und
Dienstleistungsunternehmen, Schulen, Tank-
stellen, Kioske.

Telefon: 05321/333-143, Fax: 333-199
e-mail: anzeigen@goslar-trend.de



ONLINE-WERBUNG AUF goslarsche.de

Werbemittel Startseite goslarsche.de (Banner/Display-Ads):

Position MaRe Festpreis pro Woche  dto., jedoch in Rotation Basierend auf TKP
(bis zu 3 Parallelbelegungen)

Super-Banner Seitenkopf 728 x 90 Pixel 390,00 € 140,00 € 7,00 €
Skyscraper Rechts neben den Inhalten 120 x 600 Pixel 340,00 € 125,00 € 6,00 €

Rectangle Mitten in der Service-Spalte 300 x 250 Pixel 280,00 € 105,00 € 5,00 €
Content-Ad Mitten in der Content-Spalte 300 x 250 Pixel 340,00 € 125,00 € 6,00 €
Wallpaper Siehe Superbanner + Skyscraper ~ Superbanner + Skyscraper 730,00 € 13,00 €
Sonderformate Auf Anfrage Auf Anfrage Auf Anfrage Auf Anfrage
Digitale Beilagen  Eigenes Fenster 85,00 €

¢ Die Preisliste ist jeweils 6 Monate gtiltig: 1.1. —30.6. und 1.7. - 31.12.
e Rabatte: Wie Print + 10 Prozentpunkte bei Buchung von min. 12 Wochen
+ Festschreibung 1. Preisliste des Jahres

e Belegung beginnt und endet montags um 12 Uhr; Beilagen nach Bedarf
e Banner-Gestaltung: 89,00 € statisch, 178,00 € animiert, Flash ab 178,00 €
Alle Preise zzgl. MwSt.

Und in Sachen Online-Marketing ...
... planen, erstellen und analysieren

media

Agentur fiir Print, Online & PR

Ausgezeichnete Marketing-Kommunikation aus dem Harz.
wir mit [hnen lhre Werbe-Kampagnen.

Losungen aus den Bereichen Print, Onli .
Sprechen Sie uns an.

| |
1 4 . . X .
erhalten §ie bei uns - zuverlassig und schnell.
] i
1 58
P oy o homedia (homedia
Logo-Entwicklung Webdesign Konzeption
(nrpnrat_eDesign Programmierung Sem\_nare : e —
Kampagnen-Steueung Bl Redoon Harzer Medien GbH Web - wwwhamedia.de Harzer Medien GmbH Web  www.hcmedia de
Produktfolder SE0/SEM Corporate Publishing BickerstraBe 31-35 Mail - info@hcmedia.de BackerstraRe 31-35 Mail  info@hcmedia.de
Geschéftsausstattung Video Lektorat 38640 Goslar Fon 05321333300 38640 Goslar Fon 05321333300

Allgemeine Verbreitungsgebiet / i i [ Geschifts-
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GESCHAFTSBEDINGUNGEN FUR ANZEIGEN UND BEILAGEN

Begriffe

. Anzeigenauftrag ist der Vertrag tber die Veroffentlichung einer oder mehrerer An-
zeigen eines Werbungtreibenden in einer Druckschrift.

. Beilagenauftrag ist der Vertrag tiber die kostenpflichtige Beifligung einer bestimm-
ten Anzahl Fremddrucksachen eines Werbungtreibenden in eine Druckschrift.

. Abschliisse sind Rahmenvertrage, die den Auftraggeber zur Abnahme von Anzei-
genraum oder einer Anzeigenanzahl im vereinbarten Umfang und den Verlag zur
Gewdhrung des sich aus dem Tarif ergebenden Rabattsatzes verpflichtet. Nur beim
Vorliegen des Rahmenvertrages ist der Verlag verpflichtet, den sich aus dem Tarif er-
gebenden Rabatt zu gewdhren. Rahmenvertrage (Abschlisse) gelten nur fir Anzei-
gen und sind fir jeden Werbungtreibenden gesondert zu vereinbaren.

Abschliisse

. Der Rahmenvertrag wird fur den Zeitraum eines Jahres geschlossen, beginnend mit
dem Erscheinen der ersten Anzeige jeweils am 1. eines Monats. Dauerauftrage sind
mit den Rahmenvertragen nicht identisch. Dauerauftrdge enden erst mit dem Wi-
derruf durch den Auftraggeber.

. Wird ein Abschluss aus Umstédnden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten
hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den
Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der tatsachlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Ruckerstattung entfallt, wenn
der Verlag die Nichterflllung zu vertreten hat. Erreicht der Auftraggeber vor Ablauf
des Rahmenvertrages die nachsthohere Rabattstaffel, gewéhrt der Verlag eine dem
Tarif entsprechende Gutschrift.

Auftrige

. Fur die Aufnahme von Anzeigen und Beilagen in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift wird keine Gewdahr geleistet;
es sei denn, dass der Auftraggeber die Gultigkeit des Auftrages ausdriicklich davon
abhéngig gemacht hat. Sofern der Verlag Standardrubriken verdffentlicht, gewdéhrlei-
stet der Verlag den Abdruck von Klein- oder FlieRsatzanzeigen in der jeweiligen Ru-
brik, ohne dass dies der ausdrticklichen Vereinbarung bedarf.

. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als solche erkennbar
sind, werden vom Verlag mit dem Wort ,, Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

. Der Verlag sichert dem Auftraggeber von Textteilanzeigen zu, dass diese mit drei
Seiten an den redaktionellen Text anschlieRen. Bei Errechnung der Abnahmemengen
fur den Abschluss werden Textmillimeter dem Preis entsprechend in Anzeigenmilli-
meter umgerechnet.

. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung erwecken, werden nicht ange-
nommen. Das Gleiche gilt fir Beilagen mit Fremdanzeigen flr einen anderen oder
weitere Werbungtreibende.

16.

17.

18.

19.

das Recht eingerdumt werden, die eingehenden Chiffre-Angebote anstelle und im er-
klarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen.

Briefe, die das zuldssige Format DIN A 4 (Gewicht 500 g) tberschreiten, sowie Waren-
, Buicher-, Katalogsendungen und Péackchen sind von der Weiterleitung ausgeschlos-
sen und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung
kann dennoch ausnahmsweise flr den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber
die dabei entstehenden Gebtihren/Kosten tibernimmt.

Der Verlag kann dartiber hinaus mit dem Auftraggeber die Moglichkeit der Selbst-
abholung oder der gebuhrenpflichtigen Zusendung vereinbaren.

Der Verlag liefert auf Wunsch einen Anzeigenausschnitt, auBer bei FlieRsatz-
anzeigen. Wenn Art und Umfang des Anzeigenauftrages es rechtfertigen, werden
zwei Kopfbelege oder vollstindige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht
mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Aufnahme-
bescheinigung des Verlages.

Reklamationen

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder un-
vollstindigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmal, in dem der Zweck der Anzei-
ge beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir angemessene Nachfrist
verstreichen, so hat der Auftraggeber ein Rucktrittsrecht.

Werden Beilagen in einer anderen als der gewtinschten Ausgabe verteilt, leistet der
Verlag Schadenersatz bis zur Hohe der tiblichen Herstellungskosten, falls die Vertei-
lung fur den Auftraggeber ohne Interesse war. Im Ubrigen sind Schadenersatzan-
spriiche bei Anzeigen und Beilagenauftragen aus Unmoglichkeit der Leistung, aus
Verzug, aus positiver Vertragsverletzung, aus Verschulden bei Vertragsschluss und
aus unerlaubter Handlung, auch bei telefonischer Auftragserteilung ausgeschlossen;
es sei denn, sie beruhen auf Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit des Verlegers, des
gesetzlichen Vertreters oder eines Erfillungsgehilfen. Das Gleiche gilt, soweit sistier-
te Anzeigen erscheinen. Weitergehende Haftungen fiir den Verlag sind ausgeschlos-
sen.

Reklamationen miissen unverziiglich nach Erhalt von Rechnung oder Beleg geltend
gemacht werden.

Abrechnung und Zahlung

Sind keine besonderen GroBenvorschriften vereinbart, so berechnet der Verlag die
nach der Art der Anzeige Ubliche tatsdchliche Abdruckhohe. Er legt hierbei die je-
weilige Grundschrift im Anzeigen- bzw. Textteil zugrunde.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen sowie fiir
vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen ur-
sprunglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.



10.

11.

12.

13.

14.

15.

Verlagsangaben -
Technische Angaben

Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die
diesen aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er sistiert sein sollte, gegen den
Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Anzeigen und Beilagen daraufhin
zu prufen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage und Beilagenauftrage wegen des Inhalts,
der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen Grundsatzen des Verlages
abzulehnen. Das gilt auch dann, wenn Auftrdge in Unkenntnis des Inhalts bestatigt
wurden. Anzeigen und Beilagen konnen zuriickgewiesen werden, wenn deren Inhalt
nach pflichtgemaBem Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behérdliche Bestim-
mungen oder die guten Sitten verstoBt und deren Verdffentlichung fir den Verlag un-
zumutbar ist. Dies gilt auch fur solche Auftrige, die bei Geschaftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Die Ablehnung eines Auftrages
wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

Abwicklung

Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreie Druckunterlagen
oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fur erkennbar ungeeignete
oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Probe-
abziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die
Verantwortung fuir die Richtigkeit der zurtickgesandten Probeabziige. Sendet der Auf-
traggeber den ihm rechtzeitig Gbermittelten Probeabzug nicht fristgemaB zurtick, so
gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

Der Verlag gewéhrleistet die fur den belegten Titel tibliche Druckqualitat im Rahmen
der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten. Sind Méngel der geliefer-
ten Druckunterlagen nicht sofort, sondern erst beim Druckvorgang erkennbar, so hat
der Auftraggeber bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche.

Druckunterlagen bleiben Eigentum des Auftraggebers. Sie werden diesem jedoch nur
auf besonderen Wunsch zurtickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Mo-
nate nach dem letzten Erscheinen der betreffenden Anzeige.

Der Auftraggeber hat den richtigen Abdruck seiner Anzeige unverziiglich zu tiber-
prufen. Der Verlag erkennt Anspriiche auf Minderung oder Wandelung nicht an, wenn
bei Wiederholungen der gleiche Fehler unterlduft, ohne dass nach der ersten Verof-
fentlichung eine sofortige Richtigstellung seitens des Auftraggebers erfolgt ist.

Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und rechtzeitige Weiter-
gabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er Gbernimmt dar-
Uber hinaus keine Haftung. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden
nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingdnge auf Ziffernanzeigen wer-
den vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, wer-
den vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurtick, ohne dazu verpflichtet
zu sein.

Dem Verlag kann einzelvertraglich als Empfangsbevollmachtigten des Auftraggebers

20.

21.
22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

Neue Anzeigenpreise treten mit dem aus der Preisliste ersichtlichen Zeitpunkt in
Kraft.

Der aus der Rechnung ersichtliche Betrag wird féllig nach Rechnungseingang.

Bei Zahlungsverzug werden Verzugszinsen in Rechnung gestellt. Es gelten die Rege-
lungen nach § 288 BGB.

Bei Vorliegen eines wichtigen Grundes ist der Verlag berechtigt, auch wéahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ruck-
sicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Be-
trages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrage abhéngig zu ma-
chen, ohne dass dem Auftraggeber hieraus irgendwelche Anspriiche gegen den Ver-
lag erwachsen.

Bei gerichtlichen Vergleichsverfahren werden Anzeigen-Rahmenvertrage hinfallig,
sofern sie nicht erflllt sind; gewéhrte Rabatte kénnen dann vom Verlag zurtick-
gefordert werden.

Soweit tber das Vermogen des Auftraggebers das Konkursverfahren eroffnet wird,
enf?en Rahmenvertrage mit dem Tage der Konkurser6ffnung: im Ubrigen gilt dann
Ziffer 6.

Aus einer Auflagenminderung kann nur dann ein Anspruch auf Preisminderung her-
geleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnen-
den Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise zugesicherte durch-
schnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht zugesichert ist — die durch-
schnittliche verkaufte Auflage des vergangenen Kalenderjahres um mehr als 10 v. H.
unterschritten wird.

Preisminderungsanspriiche sind jedoch ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auf-
traggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass
dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zurticktreten konnte.

Der Verlag gewéhrt Werbeagenturen und Werbungmittlern die handelstibliche Pro-
vision, sofern diese Mittler die gesamte Auftragsabwicklung tibernehmen, die Auf-
trage dem Verlag unmittelbar erteilen, Texte bzw. Druckunterlagen direkt anliefern
und Abrechnung mit dem Werbungtreibenden unmittelbar vornehmen.

Die Mittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen
mit dem Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Ver-
lag gewahrte Mittlervergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise
weitergegeben werden.

Der Verlag behdlt sich vor, fur Sonderveroffentlichungen, Sonderbeilagen sowie Teil-
ausgaben Sonderkonditionen zu gewahren.

Erfullungsort ist Goslar.

Goslarsche Zeitung Karl Krause GmbH & Co. KG, 38640 Goslar, BickerstraBe 31-35, Pressehaus

Kommanditgesellschaft, Sitz Goslar, Amtsgericht Goslar HRA 3023; pers. haftende Gesellschafterin: Krause Beteiligungs-GmbH, Sitz Goslar, Amtsgericht HRB 1609.

Geschiftsfiihrer: Klemens Karl Krause, Philipp Krause, Dr. Christoph Gillen
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